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LA EMPRESA

La empresa comenzoé en 2017, con la
fundadora elaborando chocolate en casa para
consumo propio. No fue hasta 2020 cuando
empezo6 a adoptar un enfoque mas comercial.
Desde entonces ha invertido en disefio y
marca. Hoy Kalapa tiene una expresion clara y
de autor que aporta fiabilidad y potencial de
conversion.

Es muy reconocida por su alta calidad y

creatividad. La empresa valora su relaciéon con

los productores rurales y cada afo el fundador

X visita a los proveedores en el campo y
acompana la cosecha del cacao. El chocolate
ha ganado dos premios en Brasil y ha
aparecido en varias publicaciones de los
medios de comunicaciéon (Forbes, Band,
Estado de Minas, Folha de S&o Paulo). Practica
BTB, pero se centra en las ventas BTC. La
comercializacion se realiza exclusivamente por
Internet.

\: +55 (31) 9 7103.4585

@ kalapachocolate@gmail.com
@ www.kalapa.com.br

@kalapachocolate

DETALLES SOBRE CAPACIDAD
PRODUCTIVA, SAZONALIDAD Y
OTRAS CARACTERISTICAS:

X~

Fabrica con una capacidad

mensual de 400kag.

Minas KALAPA CHOCOLATE

Gerais

Estado: Minas Gerais
Brasil

cnabrasil.org.br/agrobr

Ciudad: Belo Horizonte
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PRODUCTOS

P Chocolate sensorial

NCM 1806.31.10

Productos desarrollados centrandose en la experiencia del
2 cliente. Se presta gran atencion al atractivo de la sensorialidad
en la comunicacion de la marca y también en la eleccion de los
ingredientes.

Chocolate con una firma cremosa y combinaciones inusuales de distintos
ingredientes. La cartera incluye 25 productos en la linea fija y ediciones
limitadas especiales cada mes.

La empresa es propietaria de todo el proceso de produccién: es chocolate
bean-to-bar. Todos los productos son de origen vegetal, por lo que la empresa
tiene permeabilidad para operar en diversos mercados:
veganos, personas con alergias/restricciones
alimentarias, productos naturales, productos
altamente saludables, entre otros. Ademas, la fabrica
cuenta con la certificacion Brasil Organico, lo que
también amplia el mercadoy
genera valor para la

. marca.
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Se prioriza la
»* produccién brasilefa:
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CERTIFICACIONES

PRODUTO

RGANICO
BRASIL

CERTIFICAGAO
POR AUDITORIA




