LA EMPRESA

Natué Brazil nacioé del deseo de valorizar la
biodiversidad brasilefia y ofrecer al mundo
alimentos y bebidas que reflejen la esencia de
Brasil. Tras tres afios de dedicacion,
investigacion y participacion en ferias, la
marca consolido su identidad con frutas
frescas (limon, mango y uva de mesa), snacks
de frutas y bebidas fermentadas, elaborados a
partir de ingredientes considerados
excedentes.

Mas recientemente, se ha expandido al sector
de las bebidas premium en lata, aguas,
jugos/zumos y refrescos, uniendo innovacion,
sostenibilidad e identidad cultural. Hoy en dia,
Natué Brazil opera con un enfoque en la
exportaciéon, conectando el sabor, la
naturalezay el propdsito con el mercado
global.
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DETALLES SOBRE LA CAPACIDAD DE
PRODUCCION, LA ESTACIONALIDAD
Y OTRAS CARACTERISTICAS:
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Capacidad de produccion:
50,000 unidades al mes

La produccion sostenible de cada producto
nace del equilibrio entre la tradicion, la
innovacion y el respeto por la naturaleza.
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PRODUCTOS

de ellos se elaboran a partir de ingredientes autéctonos de la

Mata Atlantica, conservando el valor nutricional y

promoviendo la sostenibilidad. En su nueva linea, desarrolla
bebidas premium en lata, aguas, jugos/zumos y refrescos, con enfoque en la
calidad, la innovacién y la identidad cultural. El gran diferencial esta en la
valorizacion de frutas brasilefias poco explotadas, en la produccion
responsable y en el disefio llamativo, que transmite la esencia de Brasil. Asi,
Natué conecta naturaleza, cultura y consumo consciente.

P Los productos de Natué Brazil combinan sabor, salud y la
cultura brasilefia. La marca trabaja con frutas frescas, snacks
de frutas y bebidas carbonatadas o no carbonatadas. Algunos
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Natué Brazil se diferencia por valorar la biodiversidad brasilefa, utilizando
frutas nativas poco explotadas, como el cambuciy el umbu, para ofrecer
sabores Unicos al mercado. Su produccion se basa en la sostenibilidad y el
fortalecimiento de las comunidades locales, garantizando un origen
responsable y un consumo consciente. Ademas, la marca combina
innovacion y autenticidad en su disefio, inspirado en la cultura brasilefia, y en
su diversificado portafolio, que integra snacks naturales y bebidas premium
en lata, traduciendo la cultura brasilefia con calidad internacional y
destacandose frente a sus competidores en el escenario global.

NCM 0810.90.90: Fruta Fresca (mango y uva) )
NCM 0805.50.00: Limones (Citrus limon, Citrus limonum) ¢
y limas (Citrus aurantifolia, Citrus latifolia)

NCM 2007.99.10: Snacks de frutas deshidratadas
NCM 2008.99.00: Snacks de frutas deshidratadas

NCM 1806.31.10: Cacao y sus preparaciones
NCM 0813.40.90: Frutas; cascaras de citricos y melones
NCM 2202.99.00: Bebidas no alcohdlicas
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